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Razumijevanje izazova s malim marketinskim
budzetom

Svatko tko je ikada pokrenuo posao ili ponudio novu uslugu zna koliko je
vazno pridobiti paznju potencijalnih kupaca. No, sto ako nemate tisuce
eura za tradicionalne marketinske kampanje? Zelite li znati kako postici
maksimum s minimalnim ulaganjima? Dobro ste dosli!

Vaznost kreativnosti u oglasavanju

Da biste privukli paznju u danasnjem zasi¢enom digitalnom svijetu, morate
biti inovativni. Nije viSe dovoljno samo postaviti oglas i Cekati. Potrebne su
kreativne strategije i taktike niskog budzeta koje se usredotoCuju na
doseg prave ciljne skupine bez trosenja cijele ustedevine.

Realnost trzisne konkurencije

Statistike pokazuju da viSe od 70% novih poduzea zatvori svoja vrata u
prvih pet godina, a jedan od glavnih razloga je nedostatak vidljivosti na
trzistu. (izvor: Small Business Administration). Ako niste vidljivi, tesko je
konkurirati onima koji su. Ali s pravim alatima i strategijama, Cakis
ograniCenim budzetom, mozete postiéi cuda!

Pregled onoga sto slijedi

Kroz ovu objavu, istrazit ¢emo razlicite nacine kako mozete ispeglati svoj
marketinski budzet, koristedi kreativne taktike i alate koji su Cesto
besplatni ili vrlo pristupacni. Bez obzira na to da li tek zapocinjete svoje
poslovno putovanje ili trazite nove metode promocije, ovaj vodic ¢e vam
pruziti dragocjene savjete za uc€inkovito oglasavanje proizvoda ili usluga.

Razumijevanje ciljne publike: Klju¢ uspjesne
promocije proizvoda ili usluge

Svaki poduzetnik i marketinski stru¢njak zna da je razumijevanje ciljne
publike osnova svake marketinSke kampanje. Neovisno o tome koliko je
vasa reklamna poruka atraktivna ili kreativna, ako ne doseze pravu publiku,
tesko da ce postici zeljeni uCinak. U ovom dijelu, pogledat ¢emo kako tocno
definirati i razumjeti svoju ciljnu skupinu, a uz to ¢emo se fokusirati na
kljucne rijeci koje ¢e vam pomoci u tome.
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Istrazivanje i definiranje tko su vasi potencijalni kupci

1. Analiza trenutacnih kupaca: Tko vec kupuje vase proizvode ili
usluge? Analizirajte njihove demografske podatke, interese i navike
kupnje.

o Statistika: Tvrtke koje redovito analiziraju svoje kupce
ostvaruju 15% vecu profitabilnost.

2. Segmentacija trzista: Podijelite svoje potencijalne kupce u
razliCite segmente prema dobi, spolu, geografskoj lokaciji,
zanimanjima, itd.

3. Online ankete i povratne informacije: Koristite online alate
poput Google Forms ili SurveyMonkey da biste dobili izravne
povratne informacije od svoje ciljne publike.

Prilagodavanje poruke vasem trzistu

1. Personalizacija poruke: Kada znate tko su vasi kupci, mozete
kreirati oglase koji odjekuju. Na primjer, ako prodajete proizvode
za kuéne ljubimce, vasa poruka moze biti “Najbolja hrana za vaseg
kuénog ljubimca”.

o Statistika: Osobne poruke povecavaju Sanse za konverziju
za 20%.

2. Kreiranje sadrzaja temeljenog na klju¢nim rijecima:
Identificirajte klju€ne rijeci s niskom konkurencijom koje vasa
ciljina skupina koristi pri pretrazivanju proizvoda ili usluga poput
vasih. Na primjer, ako prodajete organsku kozmetiku, kljuCne rijeci
poput “prirodna krema za lice” ili “organski proizvodi za njegu koze
mogu biti izuzetno korisne.

3. Testiranje i optimizacija: Nakon Sto postavite svoje oglase, vazno
je pratiti njihove performanse i optimizirati prema rezultatima.

n

Uspjesno oglasavanje s malim budzetom pocinje razumijevanjem tko su
vasi kupci i Sto ih motivira. Koristenjem kljucnih rijeci i prilagodavanjem
vase poruke, mozete posti¢i maksimalne rezultate ¢ak i s ogranicenim
sredstvima. Ne zaboravite, kljuc je u kontinuiranom uceniju i prilagodbi.

Kako Ucinkovito Koristiti Drustvene Mreze za
Oglasavanje s Malim Budzetom

Oglasavanje na drustvenim mrezama postalo je nezaobilazni dio
modernog marketinga. S obzirom na raznolikost korisnika i platformi,
pristup s malim budzetom moze donijeti impresivne rezultate. Da bismo
vam pomogli u tome, sastavili smo vodic sa savjetima kako da maksimalno
iskoristite potencijal drustvenih mreza, ¢ak i s ograni¢enim sredstvima.
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1. Izbor Prave Platforme

Prije nego Sto ulozite energiju u oglasavanje, vazno je razumjeti koje
drustvene platforme najbolje odgovaraju vasoj ciljnoj publici. Ako
prodajete ru¢no izradeni nakit, Instagram i Pinterest mogli bi biti idealni za
vas. Ako nudite poslovne usluge, Linkedln bi mogao biti kljucan.

e Statisticki podatak: 60% korisnika Instagrama otkriva nove
proizvode na platformi.

2. Stvaranje Angazirajuceg Sadrzaja
Kvalitetan sadrzaj je srce svake uspjesne kampanje na drustvenim

mrezama. Koristite autenticne fotografije, price korisnika, infografike i video
sadrzaje kako biste pridobili paznju svoje publike.

e Savjet: Koristenjem alata poput Canva, mozete dizajnirati
profesionalne vizuale bez potrebe za angaziranjem dizajnera.

3. Hashtags i Povecdanje Vidljivosti

Ispravno koristenje hashtaga moze znacajno povecati vas doseg. Uz
standardne kljucne rijeci koje opisuju vas proizvod ili uslugu, razmislite o
koristenju long-tail kljucnih rijeCi poput “#prirodnakozmetikahr” ili
“#dizajnerskenarukvice”.

e Statisticki podatak: objave s barem jednim hashtagom imaju 12,6%
vecu interakciju nego objave bez hashtagova.

4. Interakcija s Pratiteljima
Komuniciranje s vasim pratiteljima moze znacajno poboljSati odnos s
korisnicima. Kada komentiraju ili postavljaju pitanja, odgovarajte na njih

pravovremeno i osobno.

5. Pradenje i Analiza Ucinka

Koristite analiticke alate dostupne na platformama kako biste pratili
ucCinkovitost vasih objava. UCite iz statistika, prilagodite svoju strategiju i
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postanite ucinkovitiji s vremenom.

e Statisticki podatak: navodi da 56% marketinskih strucnjaka koristi
analiticke podatke kako bi unaprijedili svoje kampanje na
drustvenim mrezama.

Oglasavanje na drustvenim mrezama s malim budzetom nije nemoguc
zadatak. Kljuc lezi u razumijevanju vase publike, stvaranju autenti¢nog
sadrzaja i maksimalnom iskoriStavanju svih besplatnih alata i resursa koji su
vam na raspolaganju.

E-mail Marketing: Kako Povecdati Vidljivost Vaseg
Branda s Minimalnim Budzetom

E-mail marketing je jedno od najmocnijih alata u digitalnom oglasavanju.
Bez obzira na to koliko se trendovi mijenjaju, e-mail ostaje u sredistu
komunikacije, pruzajuci direktnu vezu s vasim klijentima. No kako mozete
iskoristiti ovu mo¢ s malim budzetom i ostvariti impresivne rezultate?

Prikupljanje Adresa: Osigurajte Prvi Kontakt

Prije svega, morate imati listu e-mail adresa. Evo nekoliko niskobudzetnih
metoda za njihovo prikupljanje:

1. Besplatne Prijava Forme: Koristite alate poput MailChimp ili
SumoMe koji nude besplatne opcije za kreiranje obrazaca prijave.

2. Nudite Vrijedan Sadrzaj: Bilo da se radi o besplatnim e-knjigama,
vodicima ili webinarima, kada posjetitelji osjete vrijednost, rado c¢e
vam ostaviti svoju e-mail adresu.

3. Promocije i Nagradne Igre: Neka posjetitelji ostave svoju e-mail
adresu kao dio sudjelovanja.

Stvaranje Kvalitetnog Sadrzaja koji Dodaje
Vrijednost

E-mail marketing nije samo o slanju ponuda. Morate razmisljati o
vrijednosti:

1. Edukativni Materijali: Tutorijali, vodici ili Cak kratki savjeti koji su
relevantni za vasu industriju mogu biti klju¢na komponenta.

2. Osobne Price: Ljudi vole Cuti price o uspjehu, izazovima i kako
vas proizvod ili usluga pomaze stvarnim ljudima.

3. Iskljucive Ponude: Dajte prednost svojim pretplatnicima nudedi
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posebne popuste ili promocije samo za njih.

Statisticki Podaci o E-mail Marketingu

Prema istrazivanju HubSpot-a iz 2020. godine, 78% marketinskih strucnjaka
primijetilo je porast angazmana e-maila u posljednjih 12 mjeseci. Osim toga,
povrat ulaganja (RQOI) za e-mail marketing moze dosedi nevjerojatnih
4.200% (izvor: DMA, 2019).

Klju¢ne Rijeci za Unaprjedenje Vase E-mail Kampanje

Da biste poboljsali uCinkovitost svoje e-mail kampanje i privukli vise klikova,
evo nekih kljuCnih rijeCi koje mozete ugraditi u svoje poruke:

. Ekskluzivna ponuda

. Ograniceno vrijeme

. Budite prvi koji ¢e saznati
. Vasa prilika

. Zadnja prilika

. Osobno preporucujemo

. Vasa prednost

. Besplatni vodic

. Provjereni savjeti

. Pristup samo za ¢lanove
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... i mnoge druge.

Koristeci ove i slicne kljucne rijecCi, mozete stvoriti atraktivne naslove e-
mailova koji ¢e privudi paznju vasih pretplatnika i povecati angazman.

E-mail marketing je i dalje jedan od najucinkovitijih alata u digitalnom
svijetu. Bez obzira na veliCinu vaseg budzeta, pravilnim pristupom mozete
dosegnuti izvanredne rezultate. Krenite s kvalitetnom listom, dodajte
vrijednost i koristite prave kljucne rijeCi za maksimalni uspjeh!

Suradnje i partnerstva: Kako iskoristiti mo¢
zajednickog marketinga

Suradnja moze biti zlatni kljuc€ za uspjesno oglasavanje proizvoda ili usluge
bez velikog ulaganja. U danasnjem digitalnom dobu, pravilna strategija
partnerstva moze brzo prosiriti vasu vidljivost na trzistu.

e Zasto je suradnja vazna?
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Suradnje i partnerstva otvaraju vrata novim publikama i nude priliku za
rast bez potrebe za velikim marketinskim budzetom. Statisticki podaci
pokazuju da brandovi koji se udruze Cesto ostvaruju veci ROl u svojim
marketinskim naporima.

e Povezivanje s komplementarnim brandovima

Kad birate partnera, ciljajte na one koji nude proizvode ili usluge koje se
nadopunjuju s vasima, ali ne konkuriraju vam izravno. Na primjer, ako
prodajete sportsku opremu, partnerstvo s tvrtkom za prehrambene dodatke
moze biti odli¢an izbor.

Klju¢ne koristi:

Prosirenje baze korisnika: Dostizanje publike koja vec ima
povjerenje u vaseg partnera.
Dijeljenje resursa: Smanjivanje troskova marketinskih
kampanja kroz zajednicke napore.
Snaznija poruka: Kombiniranje stru¢nosti oba branda kako
bi se ponudila veca vrijednost korisnicima.

 Razmjena usluga ili sadrzaja

Jedan od najjednostavnijih nacina za suradnju je razmjena sadrzaja il
usluga. Ovo moze ukljucivati gostujuc¢e objave na blogu, dijeljenje
postova na drustvenim mrezama ili Cak razmjenu proizvoda za recenzije.

Strategije za ucinkovitu razmjenu:

Identificiranje relevantnih partnera: KoriStenje alata kao
Sto su SEMrush ili Ahrefs kako biste pronasli stru¢njake u
vasoj industriji.
Ponuda jedinstvene vrijednosti: Predstavljanje onoga Sto
vas brand moze ponuditi u razmjeni.
Postavljanje jasnih ocekivanja: Definiranje ciljeva i
rokova za oba partnera kako bi se osigurao uspjeh.

» Kako pronadi pravog partnera?

Istrazivanje je kljuC. Pregledavanjem online foruma, sudjelovanjem na
konferencijama ili upitima putem LinkedIna, mozete pronadi brandove
koji se podudaraju s vasom vizijom i ciljevima.

UspjeSne suradnje i partnerstva se baziraju na uzajamnoj koristi. Uvijek
trazite prilike koje Ce stvoriti dodanu vrijednost za vase klijente i pomodi
vam Siriti vasu poruku Siroj publici bez potrebe za ogromnim marketinskim
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budzetom.

Guerilla Marketing: Kako Stvoriti Veliki Utjecaj s
Malim Budzetom

U svijetu digitalnog marketinga, gdje su oglasSivacki budzeti Cesto
prenapregnuti do krajnjih granica, guerilla marketing se istiCe kao
inovativna i niskobudzetna strategija koja privlaci paznju i stvara
nezaboravne trenutke za potrosace.

1.

Sto je Guerilla Marketing?

Guerilla marketing je nekonvencionalna forma promocije koja se oslanja na
kreativnost, iznenadenje i neuobicajene taktike kako bi se ostvario

maksimalan efekt uz minimalne troSkove. Ova strategija zahtijeva duboko
razumijevanje publike i kako je najbolje komunicirati s njima na
autentican nacin.

2.

Kljuéni Elementi Guerilla Marketinga

Iznenadenje: Osnova svake kampanje je neobicnost i
nekonvencionalnost, kako bi se privukla paznja i stvorila snazna
emotivna veza s potrosacima.

Kreativnost: Usmjerena na stvaranje jedinstvenog i pamtljivog
iskustva za potrosace.

Niski troskovi: Guerilla marketing je idealan za poduzetnike i male
tvrtke s ograni¢enim marketinskim budzetima.

Primjeri Uspjesnih Guerilla Marketing Kampanja
Ikea je postavila stvarne kauce na autobusne stanice, pruzajudi
udobnost putnicima i promovirajuci svoje proizvode na praktican
nacin.

UNICEF je postavio automate za prodaju “prljave vode” kako bi

skrenuo paznju na globalni problem nedostatka Ciste pitke vode.

Kako Pravilno Primijeniti Guerilla Marketing

Razumijevanje ciljne publike: Klju¢no je shvatiti Sto vasa publika
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vrednuje i kako se najbolje povezati s njima.

e Istrazivanje lokacije: Odabrati pravu lokaciju je kljucno, bilo da je
to fizicko mjesto ili digitalni prostor, kako biste osigurali maksimalnu
izlozenost.

* Mjerenje rezultata: lako guerilla marketing moze biti teze
kvantificirati nego tradicionalne kampanje, vazno je koristiti
analiticke alate i pratiti povratne informacije kako biste razumjeli
uspjesnost vase kampanje.

Guerilla marketing pruza priliku brandovima da se istaknu i stvore dublju
vezu s potrosacima, sve to s malim budzetom. S pravom strategijom,
analizom i kreativnoscu, guerilla marketing moze biti izuzetno modcan
alat za izgradnju prepoznatljivosti i povjerenja u brand.

Koristenje Online Foruma i Zajednica za Promociju
Vaseg Proizvoda ili Usluge

Internet je cudo. Omoguduje nam da se povezemo s ljudima diljem svijeta,
razmjenjujemo misljenja i stvaramo zajednice oko zajednickih interesa.
Jedno od najmocnijih sredstava za besplatnu promociju proizvoda ili usluge
su upravo online forumi i zajednice. Kada koristite ove platforme pravilno,
mozete izgraditi povjerenje i prepoznatljivost vaseg branda, a sve to s malo
ili nimalo novCanog ulaganja.

1. Istrazivanje Relevantnih Foruma i Zajednica

Prije nego sto poCnete s promocijom, vazno je pronaci prave platforme. Nije
svaki forum odgovarajuci za svaku nisu.

* Najpopularniji forumi u Hrvatskoj: To bi mogli biti forumi kao Sto
su Forum.hr, Bug Forum ili PC Ekspert. Na ovim stranicama cCesto
mozete pronadi podforume specificne za vasu industriju.

e Specijalizirani forumi: Ako prodajete, recimo, opremu za
planinarenje, postoji velika vjerojatnost da postoji forum ili zajednica
posvecena planinarenju i slicnim aktivnostima.

2. Postavljanje Vrijednosti, a ne Otvorena Promocija

Kada pristupite forumima, klju¢na rije¢ je vrijednost. Cesto ¢ete ¢uti izraz
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“pruzite prije nego Sto zatrazite”. Evo nekoliko smjernica:

* Pruzanje ekspertnih savjeta: Ako ste strucnjak u svojoj oblasti,
podijelite svoje znanje. Pomaze u izgradnji autoriteta.

e Odgovaranje na pitanja: Cesto ¢e ljudi postaviti pitanja ili izraziti
zabrinutost u vezi s necCim sto je relevantno za vas proizvod ili
uslugu. Budite tamo da odgovorite!

« Pomazite bez ocekivanja uzvrata: Ova taktika Cesto se naziva
“inbound marketing” i moze biti izuzetno ucinkovita.

W

Izgradnja Profila s Dobro Napisanim Opisom

Kada se registrirate na forum, imat ¢ete priliku stvoriti profil. Ovo je vasa
prilika da diskretno promovirate svoj brand.

e Kvalitetna profilna slika: Ako je mogude, koristite logo vase
tvrtke.

e Link do vase web stranice: Vedina foruma omogucuje vam da u
svom profilu postavite link.

e Jasan opis: Kratko i jasno objasnite Sto radite i kako mozete pomocdi
zajednici.

4. lzbjegavanje Pretrpavanja Klju¢nim Rijecima

lako zelite optimizirati svoj sadrzaj za pretragu, vazno je zapamtiti da su
forumi namijenjeni stvarnim ljudima, a ne algoritmima. PokuSajte prirodno
ukljuciti kljucne rijeci, poput “najbolji savjeti za planinarenje”, “preporucena
oprema za planinarenje” ili “iskustva s planinarenjem u Hrvatskoj” bez da

zvuci forsirano.

5. Statisticki Podaci o Koristenju Online Foruma

Vise od 65% ljudi koji koriste internet redovito sudjeluju ili Citaju online
forume. Od toga, 35% kaze da su kupili proizvod ili uslugu na preporuku
Clana foruma. Ovi podaci samo istiCu vaznost prisutnosti na ovim
platformama.

Online forumi i zajednice pruzaju nevjerojatnu priliku za promociju. S malo
strpljenja, truda i pristupa usmjerenog na pruzanje vrijednosti, mozete
izgraditi snaznu online prisutnost i povecati svijest o svom brandu.



https://www.poslovni-plan.com.hr/marketing/sto-je-newsletter/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/kako-napisati-pobjednicki-poslovni-plan/
https://www.poslovni-plan.com.hr/marketing/trziste-prodaje-poslovni-plan/
https://www.poslovni-plan.com.hr/otvaranje-firme/tvrtka-treba-osiguranje/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/strategije-rasta/

SEO i Optimizacija Sadrzaja: Kako Povedati Vidljivost
Vase Web Stranice na Pretrazivacima

Svijet digitalnog marketinga je prostran i dinamican, ali jedna stvar ostaje
konstantna - vaznost SEO-a (pretrazivacka optimizacija). Ako zelite da vasa
web stranica bude vidljiva korisnicima interneta, morate razumjeti osnove

SEO-a i kako se tehnike optimizacije mogu primijeniti na vas sadrzaj.

1.

Razumijevanje kljucnih rijeci

Kako bi vasa web stranica bila lako pretraziva, morate znati koje kljucne
rijeci korisnici koriste pri pretrazi.

o Alati za istrazivanje kljucnih rijeci: Pomocu alata kao sto su

2.

Google Keyword Planner ili SEMrush, mozete pronadi kljuCne rijeci
koje su relevantne za vas sadrzaj i imaju visoku potraznju.
Long-tail kljucne rijeci: To su specifiCniji izrazi koji se sastoje od
tri ili vise rijeci, poput “kako optimizirati web stranicu za
pretrazivace” ili “najbolji nacini za SEO optimizaciju”. Koristedi long-
tail kljucne rijeci, ciljate specificnu publiku i smanjujete
konkurenciju.

Kvalitetan i Relevantan Sadrzaj

Najvazniji aspekt SEO-a je stvaranje kvalitetnog i relevantnog sadrzaja.

Originalan sadrzaj: Google voli unikatan sadrzaj. Prema
istrazivanju, web stranice s originalnim sadrzajem imaju 35% vecu
vjerojatnost da se pojave na prvoj stranici pretrazivaca.
Odgovaranje na pitanja korisnika: Vas sadrzaj treba pruziti
rieSenje ili odgovoriti na pitanja korisnika. Pomocu alata kao Sto je
“Answer the Public” mozete otkriti kakva pitanja korisnici postavljaju
vezano za odredenu temu.

Optimizacija Naslova, Podnaslova i Metapodataka

Optimizirani naslovi: Vas naslov stranice trebao bi sadrzavati
klju¢nu rijecC i biti privlacan korisnicima. Primjer: “10 Savjeta za
SEO Optimizaciju Web Stranica”.

Metapodaci: Ovo su informacije koje korisnici vide na rezultatima
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pretrazivanja. Moraju biti kratki, jasni i ukljucivati klju¢ne rijeci.

Povezivanje i Struktura Web Stranice

Interni linkovi: Pomazu korisnicima i pretrazivaCima da lakSe
navigiraju kroz vasu web stranicu.

Vanjski linkovi: Linkovi koji vode do drugih relevantnih web
stranica povecavaju vjerodostojnost vaseg sadrzaja.

Brzina Uditavanja i Mobilna Optimizacija

Optimizacija slika: Slike ¢esto usporavaju web stranice. Koristite
alate poput TinyPNG za smanjenje veliCine slika bez gubitka
kvalitete.

Mobilna prilagodba: Prema Googleu, vise od 50% pretrazivanja
dolazi s mobilnih uredaja. Ako vasa web stranica nije prilagodena
mobilnim uredajima, gubite velik broj potencijalnih korisnika.

SEOQ je klju€an za povecanje vidljivosti vase web stranice. PoCnite s
temeljnim razumijevanjem kljucnih rijeci, stvarajte kvalitetan sadrzaj i
neprestano optimizirajte svoju stranicu kako biste pratili najnovije trendove
i promjene u algoritmima pretrazivaca. Sretno optimiziranje!

Ogranicene ponude i promocije: Kako stvoriti
hitnost i privudi vise kupaca

U digitalnom dobu, privlacenje paznje potrosaca nije lagan zadatak. Zato
mnogi brendovi koriste ogranicene ponude i specijalne promocije kako
bi povecali prodaju i privukli nove kupce. No, kako pravilno koristiti ove
taktike da bi vasa kampanja bila uspjesna?

1.

a) Zasto su ogranicene ponude toliko ucinkovite?

Psihologija hitnosti: Kada ljudi vjeruju da ¢e nesto biti dostupno
samo ograniceno vrijeme, pozurit ¢e kako bi to iskoristili.

Osjecaj ekskluzivnosti: Ako je ponuda dostupna samo odredenoj
skupini ljudi ili u odredenom vremenskom razdoblju, to stvara
osjecaj privilegiranosti.

. b) Kako efikasno koristiti ogranicene ponude?

. Odredite trajanje promocije: Bilo da se radi o vikend-rasprodaji ili
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specijalnom popustu koji traje tjedan dana, vazno je jasno
komunicirati trajanje promocije.

2. Upotrijebite jasne i privlacne vizuale: Grafika koja istiCe
ogranicenu ponudu moze biti klju¢na za privlacenje paznje
potencijalnih kupaca.

3. Integrirajte s drustvenim mrezama: Podijelite vasu promociju na
platformama poput Facebooka, Instagrama i Twittera kako biste
povecali doseg.

4. E-mail kampanje: Prema HubSpotu, 59% ljudi navodi da je e-mail
njihov glavni kanal utjecaja na odluke o kupniji.

1. c) Najcesce pogreske koje treba izbjegavati

* Preceste promocije: Ako stalno nudite popuste, potrosaci se mogu
naviknuti i Cekati sljedecu promociju umjesto da kupe po punoj
cijeni.

* Nejasna komunikacija: Kupci moraju to¢no znati kada promocija
pocinje i kada zavrSava.

Statistika pokazuje da ogranicene ponude mogu povecati prodaju za Cak
35% (izvor: Forbes). To je impresivna brojka koja naglasava vaznost ove
taktike. Kada je pravilno izvedena, ograni¢ena ponuda moze biti izuzetno
ucCinkovita taktika za povecanje prodaje i privlacenje novih kupaca.

Ako zelite iskoristiti mo¢ ogranicenih ponuda, vazno je razumjeti njihovu
psihologiju, pravilno ih implementirati i izbjegavati Ceste pogreske. Uz
pravilnu strategiju, moguce je posti¢i znacajne rezultate s malim ili nikakvim
marketinskim budzetom.

Vaznost Kreativnosti i Prilagodljivosti u
Niskobudzetnom Oglasavanju

U danasnjem digitalnom dobu, gdje je konkurencija sve veca, male tvrtke i
poduzetnici suoCavaju se s izazovom kako istaknuti svoj brand s
ogranicenim sredstvima. Kljuc lezi u kreativnosti i prilagodljivosti.

Kreativnost: Kako Postati Uocljiv s Malo Sredstava

e Inovativno razmisljanje: Umjesto da pratite trendove, stvarajte ih.
Ponekad, najjednostavnije i najnekonvencionalnije ideje mogu imati
najvedi ucinak.

 Upotreba digitalnih alata: Postoji mnogo besplatnih online alata
koji vam mogu pomodci u stvaranju upecatljivog vizualnog sadrzaja,
poput Canva ili Piktochart.
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* Price koje povezuju: Ljudi vole price. Razmislite kako mozete
ispriCati autenti¢nu pricu o svom brandu koja ¢e dirnuti vasu ciljanu
publiku.

Prilagodljivost: Zasto je Fleksibilnost Kljucna

e Brzo ucenje: Digitalni marketing se neprestano mijenja. Ono sto je
radilo ju¢er mozda nece raditi sutra. Budite spremni uciti i prilagoditi
svoje strategije.

 Feedback i iteracija: Slusajte svoje korisnike. Njihove povratne
informacije su zlato. Ako nesto ne funkcionira, prilagodite se i
isprobajte nesto novo.

» Upotreba analitike: Koristenje alata poput Google Analytics moze
vam pomoci razumjeti Sto radi, a Sto ne. Na temelju tih podataka,
mozete prilagoditi svoje strategije.

Statisticki podaci: Prema izvjes¢u HubSpot-a iz 2020., 70% marketinskih
struc¢njaka smatra da je prilagodljivost klju¢na za marketinski uspjeh, dok je
63% istaknulo kreativnost kao jedan od top 3 vjestina potrebnih za
marketinskog stru¢njaka.

U svijetu digitalnog marketinga, gdje se pravila stalno mijenjaju, kreativnost
i prilagodljivost nisu samo pozeljne osobine - one su neophodne. Bez obzira
na to imate li malo ili nimalo novaca, s pravim mindsetom i alatima mozete
posti¢i nevjerojatne rezultate.



https://www.poslovni-plan.com.hr/otvaranje-firme/tvrtka-treba-osiguranje/
https://www.poslovni-plan.com.hr/upravljanje/digitalne-marketinske-strategije/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/pokretanje-posla-bez-novca/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/pokretanje-posla-bez-novca/
https://www.poslovni-plan.com.hr/upravljanje/digitalne-marketinske-strategije/
http://www.tcpdf.org

