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Znacaj odabira pravog naziva firme

Kada zapocinjete svoje poslovno putovanje, odabir naziva firme je jedan
od najvaznijih koraka. Ne samo da to predstavlja vasu viziju i misiju, nego
takoder igra kljucnu ulogu u stvaranju prvog dojma kod vasih klijenata.

Prvi dojam je trajan

Kako kaze stara poslovica: “Prvi dojam je trajan”. To nikada nije bilo vaznije



nego u digitalnom dobu. Prema studiji objavljenoj u Business Insideru,
korisnici unutar prvih 10 sekundi formiraju dojam o brandu na temelju
imena. Ako vas naziv firme nije relevantan ili ga je teSko zapamtiti, postoji
velika Sansa da ¢e potencijalni klijent nastaviti s pretragom.

Klju¢ne rijeci za prepoznavanje

Dok razmisljate o imenu firme, razmotrite integraciju klju¢nih rijeci koje su
relevantne za vasu bransu. Na primjer, ako otvarate pekaru u Zagrebu,
mogli biste razmisliti o nazivima poput “Zagrebacka Tradicionalna
Pekarnica” ili “Centar Pekarskih Delicija“. Ove ciljane kljucne rijeci mogu
pomoci vasoj firmi da se istakne na trazilicama poput Googlea.

Dinamika odabira

1. Raspon djelovanja: Da li je vasa firma lokalno orijentirana ili ima
globalne ambicije?

2. Kulturna osjetljivost: Razumiju li ljudi iz razlicitih kultura znacenje
vaseg imena?

3. SEO cimbenici: Integracija klju¢nih rijecCi koje su relevantne za vase
poslovanje.

Statistike

e 77% potrosaca kupuje proizvode na temelju branda ili imena firme
(izvor: Nielsen).

e Nazivi firmi koji su kraci od 15 slova su 50% vjerojatniji da ¢e biti
zapamcdceni od strane potrosaca (izvor: Forbes).

Odabir pravog naziva za vasu firmu nije samo estetska odluka. To je
strateSki korak koji moze imati dugotrajne posljedice na vase poslovanje.
Integrirajuci kljucne rijeci, uzimajudi u obzir kulturoloske razlike i
razmisljajucdi o digitalnoj prepoznatljivosti, postavljate svoju firmu na putu
prema uspjehu.

Vaznost jedinstvenog naziva: Kako izbjedi
uobicajene pogreske i osigurati snazan brand

Uvodenje u svijet jedinstvenosti naziva firme

Kada pokrecete svoj posao, odabir naziva firme mozda zvuci kao lak
zadatak, ali nije. Zasto? Zato Sto je vas naziv prva stvar koju ljudi primijete,
i on je Cesto kljuCan za stvaranje prvog dojma o vasem brandu.


https://www.poslovni-plan.com.hr/marketing/marketing-plan-primjer-za-samozaposljavanje/
https://www.poslovni-plan.com.hr/upravljanje/poboljsanje-lokalnog-seo-a/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/kako-napisati-pobjednicki-poslovni-plan/

Kako provjeriti jedinstvenost naziva?

Jedna od najcescih pogreSaka novih poduzetnika je pretpostavka da je
njihova ideja za naziv firme jedinstvena. No, kako to osigurati?

1. Pretraga na Googleu: Jednostavno upisite zeljeni naziv u Google
trazilicu i pogledajte rezultate. Ako postoje firme s istim ili slicnim
nazivima, mozda biste trebali razmisliti o drugoj opciji.

2. Provjera domene: Provjerite je li domena s vasim zeljenim
nazivom dostupna. Alati poput GoDaddy ili N\amecheap mogu vam
pomocdi u tome.

3. Nacionalni registar firmi: U mnogim zemljama postoji online baza
podataka firmi. Pretrazivanjem ovakvih baza mozete provjeriti
postoji li vec¢ firma s imenom koje ste odabrali.

Zasto izbjegavati slicnosti s postoje¢im nazivima?

Postoje pravne implikacije povezane s koristenjem naziva koji je slican
vecl postoje¢em brandu. Osim toga, Zelite da vasSa firma bude
prepoznatljiva i jedinstvena, a ne da je ljudi mijeSaju s nekim drugim
brandom.

Statistika o slicnhosti naziva

Prema nedavnom istrazivanju, ¢ak 30% novih poduzetnika suocCava se s
problemom preklapanja imena s vec postoje¢im markama.

Korak po korak vodic za odabir jedinstvenog naziva
1. Brainstorming: Zapocnite s listom rijeCi povezanih s vasim

poslovanjem. Razmislite o tome Sto zelite da vas brand predstavlja i
piSite sve ideje koje vam padnu na pamet.



2. Upotrijebite online alate za generiranje imena: Postoji mnogo
online alata koji mogu pomodi u kreiranju jedinstvenih naziva
firmi. Ovi alati kombiniraju vase kljucne rijeci i stvaraju kombinacije
koje mozda niste uzeli u obzir.

3. Povratne informacije: Podijelite svoje ideje s prijateljima, obitelji
ili Cak potencijalnim klijentima. Vanjska perspektiva moze biti vrlo
korisna.

4. Provjera dostupnosti: Kao sto smo ve¢ spomenuli, uvijek
provjerite je li naziv koji ste odabrali dostupan kao domena i nije i
vec registriran kao naziv firme.

Odabir jedinstvenog naziva firme nije samo pitanje estetike ili osobnih
preferencija. To je klju¢no za izgradnju prepoznatljivog i uspjesnog branda.
Posvetite se ovom procesu s paznjom i istrazivanjem, i vas trud ce se
sigurno isplatiti u buduénosti.

Kako kreirati zvucan naziv za vasu firmu?

Kada je u pitanju branding i online prisutnost, odabir pravog naziva firme
ne bi trebao biti prepusten slucaju. Razmislite o tome kao o “prvom dojmu”

vaseg poslovanja u svijetu pretrazivanja. S obzirom na vaznost ovog koraka,
slijede neke preporuke kako kreirati idealan naziv.

Kratko i pamtljivo

Prilikom pretrazivanja na Googleu, korisnici Cesto traze kratke i jasne nazive
koji odmah privlace paznju. Pamtljivi nazivi Cesto imaju vece Sanse da
budu zapamdeni od strane potencijalnih klijenata.

Primjeri:

* Kod kreiranja - Kada mislite na tehnoloske gigante poput “Apple”
ili “Tesla”, njihovi nazivi su kratki, ali izrazito prepoznatljivi.

* Pretrazivanje domene - Kratki nazivi Cesto su i laksi za
pretrazivanje, Sto moze znaciti razliku izmedu toga da li ¢e netko
pronaci vasu firmu online ili ne.

Lako izgovarati i pisati
Kako bi osigurali da se vasa firma lako pretrazuje i dijeli, klju¢no je da se
njen naziv lako izgovara i piSe. Izbjegavajte slozene rijedi ili strane izraze

koji mogu zbuniti vasu ciljanu publiku.

Statistika: Prema istrazivanjima, 72% potrosaca preferira nazive firmi koji
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se lako izgovaraju i piSu kada pretrazuju online.
Izbjegavajte slozene rijeci ili strane izraze

Mnoge tvrtke ponekad koriste strane izraze misledi da ¢e zvucati
sofisticirano. Medutim, vazno je da je naziv firme razumljiv vedini vase
ciljane publike.

Primjer: Firma sa nazivom “L’Exquisité” mozda zvuci elegantno, ali bi mogla
biti zbunjujuca za prosjecnog korisnika koji pretrazuje online.

Klju¢ne rijeci u nazivu firme

Koristite SEQ optimizaciju prilikom odabira naziva. Ukljulivanje
relevantnih kljucnih rijeCi moze pomodi vasem poslovanju da se istakne
prilikom online pretrazivanja.

Statistika: 65% malih poduzeda istiCe vaznost koristenja SEO optimiziranih
kljuCnih rijeci u nazivima.

Kako odabrati naziv firme koji odrazava prirodu vaseg
posla

Svaki poduzetnik suoCava se s izazovom odabira pravog naziva firme.
Naziv vase firme nije samo oznaka koju ljudi vide, vec odrazava vasu misiju,
viziju i vrijednosti. Da biste odabrali savrseno ime, slijedite ove korake i
uzmite u obzir neke SEQO najbolje prakse.

Zasto je naziv vazan za identitet vase firme?

* Povezanost s poslovanjem: Kada potencijalni klijent Cuje ili vidi
ime vase firme, on odmah gradi percepciju o tome Sto radite. Na
primjer, “Auto Servis Zagreb” jasno ukazuje na prirodu poslovanja.

e Prvi dojmovi traju: Kao Sto se kaze, prvi dojam je najtrajniji.
Odabir pravog imena firme moze ostaviti pozitivan i trajan
dojam.

Strategije odabira imena koje odrazava prirodu vaseg
posla

1. Razmislite o klju¢nim rijeCima vase industrije: Lista kljucnih

rijeCi, poput “financije”, “racunovodstvo”, ili “konsultacije”, moze
vam pomoci da odredite koje rijeci najbolje predstavljaju vas posao.
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2. Proucavajte konkurenciju: Ispitivanje kako se vasa konkurencija
naziva moze vam pomocdi da se istaknete, ali i da pronadete
zajednicke trendove u nazivima firmi.

3. SEO analiza: Koristenje online alata poput Google Keyword Planner
moze vam pomoci da otkrijete najtrazenije klju¢ne rijeci u vasem
sektoru.

Kako SEO moze pomodi u odabiru imena

Uspjeh digitalnog marketinga Cesto ovisi o koristenju pravilnih klju¢nih
rijeci. UkljuCivanje ovih kljucCnih rijecCi u ime firme moze poboljsati vas
online identitet i prepoznatljivost.

e Lokalno SEO rangiranje: Imena koja ukljuCuju geografske oznake,
poput “Restoran Rijeka”, mogu vam pomoci da se istaknete medu
lokalnom konkurencijom.

* Prepoznatljivost u pretrazivacima: Kada vase ime sadrzi kljucne
rijeCi povezane s vasim poslovanjem, vjerojatnije je da ¢e se pojaviti
u relevantnim pretragama.

Statistika i zanimljivi podaci

* 85% poduzetnika vjeruje da je njihov naziv firme kljuc¢an za njihov
uspjeh.

e Firme koje u svojem nazivu koriste relevantne kljuc¢ne rijeci za
svoju industriju imaju 33% viSe organskog prometa.

Odabir pravog naziva firme koji odrazava prirodu vaseg posla moze biti
presudan za vas uspjeh. Integriranjem SEO strategija i koristenjem
relevantnih kljucnih rijeci, mozete poboljSati svoju online vidljivost i
stvoriti snazan brand identitet. Uzmite si vremena da pazljivo razmotrite sve
opcije prije nego se odlucite!

Lokalna ili globalna orijentacija u odabiru naziva
firme

Odabir naziva firme koji je relevantan za vasu ciljanu publiku kljucan je
korak u osnivanju poslovanja. Na samom pocetku morate se zapitati: Zelim
li da moj brand bude prepoznat na lokalnom ili globalnom trzistu? Ovaj
odluCujudi faktor moze utjecati na strategiju odabira naziva vase firme.

Lokalna orijentacija: Prednosti i izazovi

Prednosti:
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1. Povezanost s lokalnom zajednicom: Kada koristite geografske

pojmove kao Sto su “Zagreb”, “Dalmacija” ili “Istra”, odmah stvarate
emocionalnu povezanost s ljudima iz tog podrudja.
2. Specificnost usluge: “Slavonski med” ili “Istarsko maslinovo ulje”

su primjeri koji odmah sugeriraju na podrijetlo i kvalitetu proizvoda.
Izazovi:

1. Ogranicena Sirina trzista: Fokusiranjem iskljucivo na lokalno
trziSte, mozda propustate Sire mogucnosti.

2. Mogudi problemi s ekspanzijom: Ako se odlucite za Sirenje
poslovanja izvan lokalne regije, naziv moze postati prepreka.

Globalna orijentacija: Kako osvojiti svjetsko trziste s pravim
nazivom?

Strategije:

1. Jednostavne rijedci: Birajte nazive koji su lako izgovarljivi u
razlicitim jezicima, poput “Apple” ili “Zoom”.

2. Izbjegavajte kulturoloske prepreke: Rijeci koje su prihvatljive u
jednoj kulturi mozda nece biti u drugoj.

3. Koristite univerzalne pojmove: Nazivi poput “Global Solutions” ili
“Worldwide Tech” imaju Sirok doseg.

Kako odabrati: Koraci za odluku

1. Definirajte svoju ciljanu publiku: Razmislite o demografiji,
geografskim lokacijama i potrebama svojih potencijalnih klijenata.

2. Istrazivanje trzista: Provjerite konkurenciju. Ako ste usmjereni na
globalno trziste, provjerite je li vas izabrani naziv vec zauzet il
sliCan nekom drugom.

3. Testiranje naziva: Prije konacCne odluke, ispitajte kako vas izabrani
naziv rezonira s ciljanom publikom.

Bilo da ciljate na lokalno trziste ili se nadate globalnom dosegu, odabir
pravog naziva za vasu firmu moze znaciti razliku izmedu uspjeha i
neuspjeha. Uz pravu strategiju i istrazivanje, vas brand moze postati
prepoznatljiv i uspjeSan bez obzira na geografske granice.



https://www.poslovni-plan.com.hr/financiranje/poticaji-za-samozaposljavanje/
https://www.poslovni-plan.com.hr/financiranje/poticaji-za-samozaposljavanje/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/sto-je-poslovni-plan/
https://www.poslovni-plan.com.hr/upravljanje/sindrom-izgaranja/

Provjera pravnih aspekata pri odabiru naziva firme

Pri osnivanju nove firme, odabir pravog naziva je kritican korak koji
zahtijeva pazljivo razmatranje i istrazivanje. Kako biste izbjegli buduce
pravne prepreke, vazno je razmotriti sve pravne aspekte povezane s vasim
potencijalnim imenom.

Zastita intelektualnog vlasnistva

Prilikom odabira naziva vase firme, prvo sto trebate uciniti je provjeriti je li
vas izabrani naziv vec zasti¢en kao trzisni znak. Ako je ime vec
registrirano, mozete se suociti s pravnom tuzbom ili drugim pravnim
komplikacijama.

Primjeri kljucnih rijedi: trziSni znak, zastita intelektualnog vlasnistva,
registracija naziva

Provjera dostupnosti domene

Domena je vasa online adresa, pa je stoga vazno osigurati da je odabrani
naziv dostupan kao web domena. Ako planirate poslovati online,
preporucljivo je registrirati domenu koja odgovara imenu vase firme ili je
barem vrlo sli¢na.

Primjeri kljucnih rijeci: domena, web adresa, online poslovanje,
registracija domene

Kako izbjedi krsSenje prava intelektualnog vlasnistva

Jedan od najcescih pravnih problema koji poduzetnici susrecu je krSenje
prava intelektualnog vlasnistva. Da biste to izbjegli:

» Koristite online pretrage kako biste provjerili slicne nazive.

e Razmotrite angaziranje pravnog strucnjaka ili agencije
specijalizirane za trziSne znakove.

e Proucite lokalne i medunarodne zakone koji se odnose na prava
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intelektualnog vlasnistva.

Primjeri kljucnih rijeci: online pretrage, pravni stru¢njak, medunarodni
zakoni, agencija za trziSne znakove

Statisticki podaci

e Prema istrazivanju iz 2022. godine, viSe od 10% novih firmi suocCava
se s pravnim izazovima zbog sli¢nosti imena s vec postoje¢im
brendovima.

e Oko 15% poduzetnika nije svjesno postojanja konkurentskih firmi s
vrlo slicnim nazivima dok ne zapoc¢nu s poslovanjem.

Pri odabiru naziva vase firme, uz kreativnost i marketinsku stratesku viziju,
ne zaboravite na vaznost pravne provjere i zastite. Investiranje vremena u
ovu fazu moze vam ustediti mnogo vremena, novca i stresa u buducnosti.

Testiranje naziva firme: Kljuc¢na strategija za
optimalan branding

U svijetu digitalnog marketinga, gdje je svaka odluka o brendu presudna,
testiranje naziva vase firme moze biti most izmedu uspjeha i neuspjeha.

Zasto je testiranje naziva firme vazno?

e Prvi dojmovi: Naziv vase firme Cesto je prva stvar koju ljudi
primijete. Stoga je vazno osigurati da on bude lako pamtljiv i
odrazava vase poslovne vrijednosti.

e Optimizacija za pretrazivace (SEO): Koristenje kljucnih rijeci u
nazivu moze vam pomoci da se bolje rangirate na Googleu. No,
pazite da ne izgubite originalnost.

Kako provesti testiranje?

1. Ankete i povratne informacije:

o Postavite online anketu i pozovite ljude da daju svoje
misljenje o odabranom nazivu. Alati poput Google Forms i
SurveyMonkey mogu biti od pomodi.

o Uzorak pitanja: “Koliko biste ocijenili naziv nase firme na
skali od 1 do 10?”

2. Analiza kljucnih rijeci:

o Alati poput Google Keyword Planner i Ubersuggest mogu
vam pomodi identificirati long tail kljucne rijeci i SEO fraze
koje se ticu vase industrije.
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o Na primjer, ako otvarate trgovinu obuce, fraze poput
“udobne cipele za svakodnevno noSenje” ili
“visokokvalitetne tenisice” mogu biti relevantne.

3. A/B testiranje:

o Ovo je naprednija metoda gdje mozete testirati dva ili vise
naziva paralelno. Pracenje performansi i povratnih
informacija od korisnika pomodci ¢e vam odluciti koji naziv je
bolji.

o Statistika: Prema HubSpotu, tvrtke koje koriste A/B testiranje
imaju 46% vedu Sansu povecati svoju konverziju.

Kako interpretirati rezultate?

* Povratne informacije: Vazno je slusati Sto vasa ciljna publika
govori. Ako vecina smatra da je naziv zbunjujudi ili neodgovarajudi,
razmislite o promjeni.

e SEO analiza: Provjerite koliko je Cesto vas odabrani naziv
pretrazivan na internetu. Ako se rijetko koristi, mozda nije najbolji
izbor.

Pri odabiru naziva firme, kljuc je uravnoteziti originalnost s pretrazivanjem.
Koriste¢i metode testiranja, osigurat ¢ete da vas naziv ne samo da odrazava
vas brand, vec¢ da je i u skladu s trendovima pretrazivanja na Googleu.
Uzmite si vremena, koristite resurse i donesite informiranu odluku koja ¢e
vasem poslovanju pruziti najbolji start.

Kako koristiti online alate za generiranje naziva
firme

Kada zapocinjete s novom firmom, odabir pravog naziva moze biti
izazovan. Na srecu, internet nudi niz alata za generiranje naziva koji
vam mogu pomoci da pronadete savrseni naziv. No, kako znati koji alat je
najbolji za vas?

Zasto koristiti online alate za generiranje naziva?

U digitalnom dobu, gdje je konkurencija na trzistu nikada veca, bitno je
istaknuti se. Ovi alati koriste razlicite algoritme i baze podataka da bi vam
ponudili kreativne i jedinstvene prijedloge naziva koji mozda sami nikada
ne biste smislili.

Najpopularniji alati za generiranje naziva

1. NameMesh: Ovaj alat kombinira vase klju¢ne rijeci s razlicitim
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prefiksima, sufiksima i popularnim rijeCima kako bi stvorio
zanimljive kombinacije. Pogodan je za one koji Zele suvremen
naziv.

2. Naminum: Ako zelite jednostavno i kratko ime, Naminum je alat
koji vam moze pomodi. Samo unesite zeljeni pojam i Naminum ce
ponuditi slicne varijante.

3. Shopify Generator Naziva: lako je primarno namijenjen trgovinama,
ovaj alat moze biti koristan i Sire. Daje instant rezultate temeljene
na vasim klju¢nim rijecima.

Kako odabrati pravi alat za sebe?
Pri odabiru alata, razmislite o sljededem:

e Vasa nisa: Da li je vaSa firma usmjerena na tehnologiju,
umjetnost, gastro sektor ili nesto deseto? Odaberite alat koji
najbolje odgovara vasem sektoru.

e Budzet: Dok su neki alati besplatni, drugi mogu napladivati.
Provjerite cijene prije koristenja.

* Lokalizacija: Ako ciljate specifi¢no trziste, potrazite alate koji nude
lokalizirane prijedloge.

Statisticki podaci o koristenju alata za generiranje naziva

Prema nedavnom istrazivanju, 73% poduzetnika koji su koristili online alate
prilikom odabira naziva bili su zadovoljni krajnjim rezultatom.

Alati za generiranje naziva mogu biti iznimno korisni u procesu kreiranja
identiteta vase firme. Bilo da tek zapocinjete ili razmisljate o rebrandingu,
ne zaboravite iskoristiti sve dostupne resurse da biste pronasli savrseni
naziv.

Kako Odabrati Idealni Naziv za Vasu Firmu: Klju¢na
Odluka za Vas Biznis

Vaznost Naziva Firme u Poslovanju

Kada tek zapocinjete svoju poslovnu avanturu, odabir pravog naziva
firme postaje jedna od prvih, ali iznimno vaznih odluka. Pitanje koje si
mnogi postavljaju je “Kako odabrati ime koje ¢e najbolje predstavljati moj
brand?”

Zasto je Naziv Tako Bitan?



e Prvi dojam: Ime vasSe firme cCesto je prva stvar koju klijenti vide.
Tako da, odabir imena koje se lako pamti moze biti klju¢an faktor za
uspjeh.

e Online prepoznatljivost: U digitalnom dobu, ime vase firme
postaje i vasa domena na internetu. Optimizacija za pretrazivace
(SEO) postaje vazna kad zelimo biti prvi na Googleu.

e Branding: Naziv firme igra klju¢nu ulogu u stvaranju branda. On
postavlja ton i osobnost vaseg branda.

Kako Intuitivno Odabrati Naziv?

Uzmimo primjer nekoga tko zeli otvoriti trgovinu domacih proizvoda u
centru Zagreba. Umjesto generickog naziva poput “Trgovina Domacih
Proizvoda”, kreativniji pristup moze biti “Zagreb Zdravo”.

1. Jednostavnost: “Zagreb Zdravo” je kratak, zvucan naziv.

2. Lokalna povezanost: Spominjanjem Zagreba odmah znate da je
trgovina bazirana u glavhom gradu.

3. SEO optimizacija: Koristenjem rijeci poput “Zagreb” povecava se
sansa za bolju online vidljivost kada netko trazi lokalne trgovine.

Izazovi U Odabiru Imena

1. Dostupnost domene: Cesto se dogodi da idealno ime veé postoji
online. Alati poput “provjera dostupnosti domene” mogu biti korisni
U ovome procesu.

2. Pravna zastita: Treba osigurati da ime ne krsSi trademark prava.
Pretraga u registru zigova moze pomoci u tome.

Kada odabirete naziv firme, razmislite o svim aspektima - od prvog dojma
koji zelite ostaviti, preko SEO optimizacije do pravne zastite. VasSa poslovna
vizija, misija i ciljevi mogu vam pomocdi u ovom procesu. | dok se mozda
osjecate preplavljeno s toliko informacija, sjetite se da je ovo prilika da
postavite temelje svog poslovanja. Neka vasa odluka bude informirana,
strateSka i, najvaznije, odrazava ono Sto vi i vasa firma predstavljate.

Dodatni resursi i alati za odabir naziva firme

Odabir pravog naziva firme nije samo pitanje kreativnosti, vec i
istrazivanja i strategije. Sre¢om, postoji mnostvo online resursa i alata koji
mogu pomodci u tom procesu. Pogledajmo neke od najtrazenijih i
najkorisnijih.

A. Najbolji alati za generiranje naziva firme
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e NameMesh: Ovaj alat kombinira razlicite klju¢ne rijeci s
popularnim prefiksima, sufiksima i novim TLD-ima kako bi predlozio
jedinstvene nazive.

e Lean Domain Search: Ako zelite web domenu koja je direktno
povezana s nazivom vase firme, ovaj alat ¢e vam pomodi
kombinirajuci vasu kljucnu rijeC s tisu¢ama drugih rijeci kako bi
pronasao dostupne domene.

B. Kljucni faktori pri odabiru

=

. Prepoznatljivost: Vas naziv treba lako zapamtiti i prepoznati.

2. Jedinstvenost: Kako bi izbjegli pravne probleme i osigurali da se
vasa firma istice, vas naziv treba biti jedinstven.

3. Dostupnost domene: U danasnjem digitalnom dobu, dostupnost

web domene je Cesto jednako vazna kao i sam naziv.

C. Statisticki podaci i zanimljivosti

e Prema istrazivanju provedenom od strane Startup Genome, 78%
start-upova istice vaznost odabira pravog naziva kao kljuc¢nog
faktora njihovog uspjeha na trzistu.

e Google pretrage za “kako odabrati naziv firme” su porasle za 35% u
posljednjih pet godina, Sto ukazuje na rastucu potrebu za ovim
informacijama.

D. Savjeti i trikovi

o Koristite varijacije kljucnih rijeci prilikom pretrazivanja alata. Na
primjer, umjesto “tehnologija”, isprobajte “tech”, “inovacija” ili
“digitalno”.

e Ako vas zeljeni naziv nije dostupan kao domena, razmislite o
dodavanju prefiksa ili sufiksa koji se odnose na vasu industriju il
lokaciju.

Odabir pravog naziva firme moze biti izazovan, ali s pravim resursima i
alatima, proces moze biti znatno laksi. Kako bi postigli najbolje rezultate,
kombinirajte svoju kreativnost s strategijom i istrazivanjem.
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