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Nazalost, mnogi vlasnici malih poduzeda Cine niz marketinske pogreske
koje im otezavaju uspjeh.

Ovaj blog ce istraziti 7 Cestih marketinskih pogresSaka koje mala poduzeca
trebaju izbjegavati. Uspjesno izbjegavanje ovih greSaka pomodci ¢e vam da
unaprijedite svoje marketinske napore i poboljSate poslovanje.

Nepoznavanje ciljane publike

Jedna od najvecih marketinskih pogresaka koju mala poduzeda Cine je
neodredivanje svoje ciljane publike. Bez jasnog razumijevanja kome su vasi
proizvodi i usluge namijenjeni, tesko je stvoriti u¢inkovitu marketinsku
strategiju. Vazno je duboko istraziti i razumijeti svoju ciljanu publiku, kako
biste mogli razviti sadrzaj koji ¢e privudi njihovu paznju i zadovoljiti njihove
potrebe.

Da biste to postigli, analizirajte svoje trenutne klijente kako biste
identificirali zajedniCke karakteristike i interese. Osim toga, istrazite trziste
kako biste bolje razumijeli svoje konkurente i kako vasi proizvodi ili usluge
mogu zadovoljiti potrebe ciljane publike.
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Nedostatak jasnog marketinskog plana

Druga Cesta marketinSka pogreska je nedostatak jasnog marketinskog
plana. Mnoga mala poduzeca uskrate vrijeme i resurse potrebne za razvoj
detaljnog plana, sto dovodi do nesustavnih marketinskih napora i slabijih
rezultata. Da biste izbjegli ovu pogresku, vazno je razviti jasan i
sveobuhvatan marketinski plan koji ¢e voditi vase napore.

Vas marketinski plan trebao bi ukljucivati analizu trzista, ciljeve, stratedgije,
taktike, budzet i vremenski okvir. Takoder, redovito pregledavaijte i
prilagodavajte svoj plan kako biste osigurali da vasi marketinski napori
ostaju uskladeni s promjenama u trzistu i potrebama vaseg poslovanja.

Neadekvatna prisutnost na drustvenim mrezama

U eri digitalnog marketinga, neadekvatna prisutnost na drustvenim
mrezama moze biti velika pogreska za mala poduzeda. Koristenje
drustvenih mreza nije samo povoljan nacin promocije, ve¢ i snazan alat za
izgradnju brenda, povecanje angazmana i poboljSanje lojalnosti kupaca.

Da biste izbjegli ovu pogresku, ulozite vrijeme i trud u razvoj strategije za
drustvene mreze. Odaberite platforme koje najbolje odgovaraju vasoj
ciljanoj publici i stvorite sadrzaj koji ¢e ih privudi i zadrzati. Takoder,
osigurajte redovito objavljivanje i interakciju s publikom kako biste izgradili
odnos s njima i stvorili snazan brend.

Nedovoljno pracdenje rezultata

Mnogi vlasnici malih poduzecéa Cesto zanemaruju vaznost pracenja rezultata
svojih marketinskih napora. Bez pracenja rezultata, tesko je razumjeti koje
strategije i taktike uspijevaju, a koje ne. Ako ne znate Sto funkcionira, ne
mozete optimizirati svoje marketinSke napore kako biste poboljsali
rezultate.

Da biste izbjegli ovu pogresku, koristite alate za pracenje, poput Google

Analytics, kako biste pratili vaSe marketinske rezultate i analizirali podatke.
Analizirajte ove podatke kako biste identificirali uspjeSne strategije i taktike,
te prilagodili svoje marketinSke napore kako biste poboljsali svoje rezultate.

Zanemarivanje SEO-a

PretrazivaCka optimizacija (SEO) klju¢na je komponenta digitalnog
marketinga. Mnogi vlasnici malih poduzecda, medutim, zanemaruju SEQO, Sto
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dovodi do slabije vidljivosti na internetu. Ako vaSa web stranica nije
optimizirana za pretrazivace, gubite potencijalne kupce koji traze vase
proizvode ili usluge.

Da biste izbjegli ovu pogresku, ulozite u SEO strategiju koja ukljucuje
istrazivanje kljucnih rijeci, optimizaciju sadrzaja, tehnicku optimizaciju i
izgradnju povratnih veza. Redovito pratite svoje SEQO rezultate i azurirajte
svoju strategiju kako biste ostali konkurentni na trzistu.

Neprofesionalan dizajn web stranice

Vasa web stranica je Cesto prvi dojam koji potencijalni kupci imaju o vasem
poslovanju. Ako vas web stranica izgleda neprofesionalno ili je teSko
navigirati, vjerojatno Cete izgubiti potencijalne kupce. Mnoga mala
poduzeca podcjenjuju vaznost profesionalnog dizajna web stranice i
zanemaruju ulogu koju igra u stvaranju povjerenja i kredibiliteta.

Da biste izbjegli ovu pogresku, ulozite u profesionalni dizajn web stranice
koji ¢e privudi vasu ciljanu publiku i odrazavati vas brend. Vasa web stranica

trebala bi biti vizualno privlacna, jednostavna za navigaciju i optimizirana za
mobilne uredaje. Takoder, pobrinite se da vasa web stranica sadrzi jasne
pozive na akciju (CTA) kako biste potaknuli posjetitelje da poduzmu korake
prema konverziji.

Zanemarivanje e-mail marketinga

E-mail marketing je jedan od najucinkovitijih i najisplativijih kanala
digitalnog marketinga. Unato¢ tome, mnoga mala poduzeca zanemaruju e-
mail marketing, propustajuci priliku da izgrade odnos s potencijalnim i
postojedim kupcima.

Da biste izbjegli ovu pogresku, razvijte e-mail marketing strategiju koja
ukljuCuje segmentaciju liste primatelja, personalizaciju sadrzaja,
automatizaciju e-maila i redovito pracenje rezultata. E-mail marketing moze
vam pomoci da odrzite vezu s kupcima, promovirate svoje proizvode i
usluge te povecate prodaju.

Marketinske pogreske

Izbjegavanje ovih 7 marketinskih pogresaka moze znacajno poboljSati
ucCinkovitost vasih marketinskih napora i uspjeh vaseg malog poduzeca.
UspjeSan marketing zahtijeva strateSko razmisljanje, pazljivo planiranje i
redovito pradenje rezultata. Ulozite vrijeme i trud u razvoj i provedbu
marketinske strategije koja ¢e vasem poslovanju osigurati dugorocan
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uspjeh.

Ako zelite istraziti dodatne resurse o marketinskim pogreskama
koje mala poduzeda trebaju izbjegavati, preporucujemo sljedece
web stranice i blogove koji nude korisne informacije i savjete:

1. HubSpot Blog: https://blog.hubspot.com/ HubSpot nudi bogat sadrzaj
o digitalnom marketingu, ukljucujuc¢i teme kao Sto su SEO, e-mail
marketing, drustveni mediji i marketinske strategije za mala
poduzeca.

2. Moz Blog: https://moz.com/blog Moz Blog nudi korisne informacije i
savjete o SEO-u, kao i druge teme vezane uz digitalni marketing.

3. Small Business Trends: https://smallbiztrends.com/ Small Business
Trends nudi vijesti, savjete i resurse za vlasnike malih poduzeda,
uklju€ujudi Clanke o marketinskim strategijama, trendovima i
najboljim praksama.

4. Social Media Examiner: https://www.socialmediaexaminer.com/
Social Media Examiner nudi savjete i resurse za marketinske
struCnjake koji se zele usavrsiti u upravljanju drustvenim medijima i
strategijama.

5. Content Marketing Institute: https://contentmarketinginstitute.com/
Content Marketing Institute nudi resurse i savjete o sadrzajnom
marketingu, ukljucujudi strategije, taktike i analizu trendova.

6. Neil Patel Blog: https://neilpatel.com/blog/ Neil Patel je poznati
digitalni marketinski stru¢njak koji nudi prakticne savjete i resurse
za poboljSanje marketinskih napora malih poduzeca.

7. Email Marketing Blog by Mailchimp:
https://mailchimp.com/resources/ Mailchimp nudi resurse i savjete
za e-mail marketing, ukljuCujuci najbolje prakse, strategije i savjete
za optimizaciju e-mail kampanja.

8. Search Engine Journal: https://www.searchenginejournal.com/
Search Engine Journal nudi informacije o SEO-u, digitalnom
marketingu i najboljim praksama za marketinske strucnjake.

Koristenjem ovih web stranica i blogova mozete prosiriti svoje znanje o
marketinskim pogreskama koje treba izbjegavati i nauciti kako unaprijediti
marketinske strategije za svoje malo poduzede.
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