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Uvod u Planiranje Rasta



U danasnjem konkurentnom poslovnom svijetu, planiranje rasta nije samo
preporuka - to je nuznost. Ako se osjecate izgubljeno u moru strategija za
poslovni razvoj, niste sami. Pogledajmo zasto je vazno usvoijiti pravilne
metode za razvoj poslovanja.

Zasto je Planiranje Rasta Tako Bitno?

e Stabilnost i Odrzivost: Bez strateskog planiranja, vase
poslovanje moze stagnirati ili Cak propasti. Plan rasta osigurava da
vase poslovanje nastavi rasti, Cak i kada se suocCava s izazovima.

e Konkurentska prednost: U digitalnom dobu, gdje se poslovne
strategije mijenjaju iz dana u dan, planiranje rasta moze biti vas
adut u rukavu protiv konkurencije.

* Bolje donosenje odluka: Imajudi ¢vrst plan, mozete donositi
informirane odluke koje ¢e vasem poslovanju donijeti dugoro¢nu
korist.

Ucinci Nedostatka Dobre Strategije za Rast Poslovanja

e Financijska nestabilnost: Prema istrazivanju, 20% malih
poduzeca propada u prvoj godini, a 50% u prvih pet godina, Cesto
zbog nedostatka planiranja rasta.

e Gubitak klijenata: Bez jasnog planiranja rasta, tesko je privudi i
zadrzati klijente, Sto moze dovesti do smanjenja prihoda.

e Smanjenje produktivnosti: Bez jasnog smjera, vasi zaposlenici
mogu postati demotivirani i manje produktivni.

Zakljucak ovog uvoda? Ako zelite da vase poslovanje cvjeta, planiranje
rasta ne bi trebalo biti samo stavka na vasem popisu zadataka, vec
prioritet. U narednim dijelovima, detaljno ¢emo razmotriti kako to postici i
kako izgraditi plan koji vam pomaze da ostvarite poslovne ciljeve.

Razumijevanje trenutacnog stanja vaseg poslovanja:
Vas put prema optimizaciji i rastu

U svijetu poslovanja, ne mozete krenuti prema naprijed dok ne znate gdje
trenutno stojite. Razumijevanje trenutacnog stanja vaseqg poslovanja kljucno
je za postavljanje Cvrstih temelja koji ¢e vas usmjeriti prema uspjehu.

Analiza SWOT: Vas kompas u poslovnhom svijetu

Prva stvar koju treba uzeti u obzir jest analiza SWOT. Ovaj pristup osmisljen
je kako bismo bolje razumijeli:
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e Snage: Sto vase poslovanje ¢ini posebnim? MozZda je to jedinstvena
tehnologija, odlican tim ili patentirani proizvod.

e Slabosti: U kojim podrucjima vaSe poslovanje zaostaje? Mozda su
to nedovoljna financijska sredstva ili ograniCene ljudske resurse.

e Mogucnosti: Koji neiskoristeni potencijal se nudi? Ovo mogu biti
nove trziSne nise, partnerstva ili tehnoloski trendovi.

 Prijetnje: Sto bi moglo ugroziti va poslovni uspjeh? Ovdje se radi o
stvarima poput konkurencije, zakonskih promjena ili ekonomskih
fluktuacija.

Financijska analiza: Pregled stanja vasih financija

Vasa financijska stabilnost moze biti glavna prepreka ili alat za rast.
Financijsko izvjesc¢e pomocdi ¢e vam da bolje razumijete:

e Prihodi: Koliko zaradite? Usporedite svoje prihode s proslim
razdobljima.

e Troskovi: Kako i gdje trosite? Ima li podrucja gdje mozete ustedjeti?

» Profit: Koliko zapravo zaradujete nakon svih troSkova?

Prikupljanje povratnih informacija: Korisnici i zaposlenici
su vasi najbolji savjetnici

Ne zaboravite na najvazniju stvar - misljenje ljudi koji Cine vase
poslovanje:

e Povratne informacije od kupaca: Upotrijebite online ankete,
drustvene medije ili Cak direktne razgovore kako biste saznali
Sto vasi kupci zaista misle.

e Misljenje zaposlenika: Vas tim vidi sve iznutra. Pomocu njihovih
uvida mozete identificirati unutarnje slabosti i potencijalne
mogucénosti za poboljSanje.

Napomena: Prema istrazivanjima 80% poduzetnika koji redovito provode
ove analize postizu bolje rezultate u rastu svog poslovanja u usporedbi s
onima koji to ne cine.

Ponovno, razumijevanje trenutacnog stanja vaseg poslovanja nije samo
korak - to je osnova. Dok se kredete prema rastu i optimizaciji, ovi uvidi ¢e
biti vasa svjetionik, vodic kroz izazove i prilike koje dolaze. Uzmite si
vremena, koristite resurse, i budite spremni na promjene koje ¢e vasem
poslovanju donijeti uspjeh.

Definiranje jasne vizije i ciljeva
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3.1. Jasna poslovna vizija: Unapredenje strateskog planiranja

Definiranje poslovne vizije neophodno je kako bismo usmjerili sve
strateske inicijative i akcije prema zajednickom cilju. Na primjer, Google
je postavio svoju viziju kao: “Organizirati informacije svijeta i uciniti ih
univerzalno dostupnima i korisnima.” Jasna vizija pomaze tvrtkama kao Sto
je Google da postanu lideri u svojim industrijama.

3.2. SMART ciljevi: Vaznost mjerljivosti i realnosti

S postavljanjem SMART ciljeva, kompanije kao Sto su Amazon i Tesla
konstantno postizu impresivne rezultate. Na primjer, jedan od SMART
ciljeva Amazona bio je “dostaviti 85% narudzbi u roku od dva dana putem
Prime dostave do kraja 2022.” Takvi konkretni i mjerljivi ciljevi su klju¢ni za

vodenje poslovanja na putu uspjeha.

3.3. Vizija vs. Ciljevi: Razlika i povezanost

Uzmimo primjer Apple-a, Cija vizija uklju€uje inovacije i doprinos svijetu
pruzanjem izvanrednih alata. Poslovni ciljevi tog tehnoloskog giganta, s
druge strane, ukljucuju konkretnije aspekte poput povecanja dobiti od
iPhone uredaja za 10% u sljede¢em kvartalu. Dok je vizija inspirativna i
sveobuhvatna, ciljevi su konkretni i mjerni.

3.4. Kako primijeniti viziju i ciljeve: Prakticne strategije implementacije

Primjenjujudi viziju i ciljeve, organizacije poput Microsofta mogu
kontinuirano rasti i evoluirati. Na primjer, Microsoft je u svojim
strategijama rasta inkorporirao akvizicije, poput kupnje Linkedlna, kako bi
prosirili svoje usluge i doprli do Sire publike.

Identifikacija kljuc¢nih pokazatelja uspjesnosti (KPIs)
Vaznost KPIs u digitalnom marketingu

Razumijevanje klju¢nih pokazatelja uspjesnosti (KPIs) moze biti
presudno za mjerljivi rast vaseg poslovanja. U svijetu gdje se digitalni

marketing nezaustavljivo Siri, postavlja se pitanje: Kako znati koje
marketinske strategije donose najbolje rezultate?

Razumijevanje KPIl-a: Sto su i zasto su vazni?

KPIs su kvantitativhe mjere koje pomazu kompanijama da prate napredak
prema svojim poslovnim ciljevima. Uzmite, na primjer, online trgovinu.
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Jedan od njenih primarnih KPl-a mogao bi biti ,,stopa konverzije*, dok bi
sekundarni KPlI mogao biti , prosjeCna vrijednost narudzbe”,

e Primarni KPI - Izravno utjeCe na vas glavni cilj. Ako je vas glavni
cilj povecanje prodaje, primarni KPI mogao bi biti broj novih
narudzbi.

e Sekundarni KPI - Pomaze u boljem razumijevanju kako doseci
primarni KPI. Koristeci prethodni primjer, sekundarni KPI mogao bi
biti broj posjeta web stranici.

Kako odabrati prave KPls za vase poslovanje?

Odabir pravih KPI-a moze zvucati kao izazovan zadatak, posebno s obzirom
na broj dostupnih metrika. Evo nekoliko koraka kako biste to postigli:

1. Definirajte svoje poslovne ciljeve - Ako Zelite povecati svijest o
brandu, metrike poput “ukupnog broja posjetitelja” ili “stopa
ponovljenih posjeta” mogle bi biti vazne.

2. Razmislite o svojoj ciljnoj publici - Ako ciljate na mladu publiku,
mozda ¢e vam biti vaznije pratiti angazman na drustvenim
mrezama.

3. Koristite alate za analizu podataka - Alati poput Google
Analyticsa mogu vam pomodi da razumijete koje seo taktike
najbolje funkcioniraju za vase poslovanje.

Pracenje i mjerljivost KPI-a
Nakon sto ste identificirali svoje KPl-ove, vazno je redovito ih pratiti. Mnoge
moderne platforme za digitalni marketing nude detaljne analiticke

izvjestaje koji vam mogu pomodi u tome.

Primjer: Ako koristite Facebook oglase, mogli biste prouciti metrike poput
“Cijena po kliku (CPC)"” i “Povrat na ulaganje u oglas (RQI)".

Transformacija podataka u akciju
Svaki KPI, bilo da je primarni ili sekundarni, treba koristiti kao smjernicu za

daljnje akcije. Ako primijetite da odredena seo strategija donosi visok ROI,
mozda Cete zeljeti povecati svoj budzet za tu taktiku.

Razvoj marketinske i prodajne strategije za rast poslovanja

Uvod: U digitalnom dobu, online marketing i prodajne strategije klju¢ne su
za rast svakog poslovanja. Da biste bili ispred konkurencije, potrebno je
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razumjeti svoju ciljanu publiku i koristiti prave marketinske kanale. U
ovom poglavlju, pro¢i ¢éemo kroz sve Sto trebate znati da postavite efikasnu
strategiju.

Razumijevanje vase ciljane publike:

e |spitivanje trzista: Bez uvida u ono Sto vasSa ciljana publika zeli,
tesko je kreirati uspjesnu marketinsku kampanju. Koristite
online alate poput Google Analytics da biste dobili bolji uvid u
profile vasih posjetitelja.

e Stvaranje kupackih persona: Kreiranje detaljnih profila vasih idealnih
kupaca moze pomodi u segmentaciji i ciljanom oglasavanju.

Odabir pravih marketinskih kanala:

e SEO (Search Engine Optimization): Optimizacija vase web
stranice za trazilice poput Googlea osigurat Ce bolju vidljivost i
povecati organski promet.

* Content marketing: Kvalitetan sadrzaj koji rjeSava probleme vasih
kupaca privilaci i zadrzava posjetitelje.

e Drustveni mediji: Platforme poput Facebooka, Instagrama i
Linkedlna omogucavaju ciljanje prema odredenim demografskim
skupinama.

* E-mail marketing: | dalje jedan od najefikasnijih kanala za
izgradnju odnosa s kupcima.

Optimizacija prodajnog lijevka:

e Povecanje svijesti: Koristite blog postove, infografike, video sadrzaj
da biste privukli potencijalne kupce.

e Razmatranje: E-knjige, webinari, besplatna probna razdoblja mogu
pomocdi potencijalnim kupcima da se bolje upoznaju s vasim
proizvodom.

e Odluka: Recenzije, studije sluCaja i demonstracije proizvoda mogu
biti klju¢ne u zavrsnoj fazi prodajnog lijevka.

Statisticki podaci: Prema HubSpotu, 70% marketinskih strucnjaka kaze da
je njihov najveci prioritet povecanje konverzija.

Da biste uspjesSno razvili i implementirali marketinsku i prodajnu
strategiju, potrebno je duboko razumjeti svoju ciljanu publiku i koristiti
najnovije tehnike digitalnog marketinga. Uz to, bitno je neprestano
pratiti, mjeriti i prilagodavati svoje taktike kako bi se osiguralo da vasa
strategija ostaje relevantna i ucinkovita.
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Stalno pracenje i prilagodba:

e Analiticki alati: Koristedi alate poput Google Analyticsa i
Facebook Insights, mozete pratiti performanse svojih kampanija i
shvatiti Sto dobro funkcionira, a gdje su potrebne prilagodbe.

e Feedback od kupaca: Redovno prikupljanje povratnih informacija
od vasih kupaca omogucit ¢e vam bolje razumijevanje njihovih
potreba i oCekivanja.

» A/B testiranje: Ovo je odliCan nacin da testirate razliCite verzije
vasih marketinskih materijala (npr. e-mail naslova ili landing
stranica) i vidite koje najbolje performiraju.

Trendovi koji oblikuju budué¢nost marketinga i prodaje:

e Automatizacija marketinga: Alati poput Mailchimp-a i HubSpot-a
omogucuju automatizaciju niza marketinskih procesa, ¢ime se stedi
vrijeme i povecava ucinkovitost.

e Personalizacija: Danas, potrosaci oCekuju prilagodene marketinske
poruke. KoristecCi tehnologije big data, mozete pruziti
personalizirane ponude i preporuke svojim klijentima.

e Video marketing: Prema Cisco istrazivanju, do 2025. godine, 82%
internetskog prometa bit ¢e video sadrzaj. Stoga, ulaganje u
kvalitetan video sadrzaj je kljucno.

Da biste odrzali rast svog poslovanja, klju¢no je biti na ¢elu marketinskih
inovacija i trendova. Povezivanje s vasom ciljanom publikom kroz
relevantne i vrijedne marketinske kanale osigurat ¢e da vas brand
bude prepoznatljiv i pozeljan na trzistu.

Dodatni resursi: Za dublje uranjanje u svijet digitalnog marketinga,
preporucujemo sljedece resurse:

1. Knjiga “Digital Marketing for Dummies” - savrSena za pocetnike u
svijetu online marketinga.

2. Google’s Keyword Planner - esencijalan alat za istrazivanje
klju¢nih rijeci i planiranje SEO strategije.

3. Blog Moz - izvor najnovijih informacija i savjeta iz svijeta SEO-a i
digitalnog marketinga.

Nadam se da ¢e vam ovaj vodiC¢ pomodci da uspjesno razvijete svoju
marketinsku i prodajnu strategiju i postignete zeljeni rast u poslovanju.
Uspjeh u poslovanju nije samo o brojkama, vec o pravoj vezi s vasom
publikom. Sretno!
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Optimizacija operacija i resursa: Maksimiziranje
produktivnosti kroz efikasne procese

Svako uspjesno poslovanje razumije vaznost efikasnog upravljanja
resursima. U danasnjem konkurentnom poslovnom svijetu, optimizacija
operacija nije samo trend, ve¢ nuznost. No kako pravilno optimizirati svoje
resurse, automatizirati zadatke i pritom ostvariti odrzivi rast?

Automatizacija zadataka - buducnost efikasnosti

e Automatizacijski alati: Danas postoji bezbroj alata koji vam mogu
pomocdi u automatizaciji razliitih aspekata vaseg poslovanja. Od
CRM sustava poput Salesforcea do alata za automatizaciju
marketinga kao Sto je HubSpot, mogucnosti su gotovo beskrajne.

e Primjer automatizacije: Zamislite da imate online trgovinu.
Umjesto da rucno Saljete obavijesti klijentima kada je njihova
narudzba poslana, automatizacijski softver to moze uciniti za vas
u realnom vremenu.

Delegacija - umijece vodenja tima

e Zasto delegirati?: Ne mozete sami obavljati sve. Kroz delegaciju,
oslobadate vrijeme za vazne strateske odluke i osiguravate da vas
tim radi ono u cemu je najbolji.

e Kako delegirati?: Ovo nije samo pitanje “tko ¢e sto raditi?”. Radi
se o tome da pronadete prave talente za odredene zadatke,
obucite ih i povjerite im odgovornosti.

Efikasnost operativnih procesa - mjerenje i optimizacija

e Kljucne rijeci za analizu: Procesna mapa, analiza toka rada, Six
Sigma i Lean management samo su neki od pristupa koji vam mogu
pomodi u identifikaciji i rjeSavanju uskih grla u vasem poslovanju.

o Statisticki podaci: Prema istrazivanju McKinsey & Company, tvrtke
koje primjenjuju Lean management pristup mogu poboljsati svoju
produktivnost za Cak 25% u prvih Sest mjeseci.

Kako bi vase poslovanje ostalo konkurentno, neophodno je stalno traziti
nacine kako unaprijediti operativne procese, osigurati maksimailnu
iskoristivost resursa i pritom odrzavati visoku razinu kvalitete usluge.
Kroz kombinaciju automatizacije, delegacije i optimizacije, vasa tvrtka moze
postici odrziv i stabilan rast.
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Eksternalizacija i partnerstva - koristite vanjske resurse
kako biste postigli skalabilnost

e Prednosti eksternalizacije: Eksternalizacijom odredenih zadataka
mozete postiéi vecu efikasnost, smanijiti troSkove i koncentrirati se
na klju¢ne aspekte vaseg poslovanja.

 Odabir pravog partnera: Pretrazivanje B2B portala i platformi za
outsourcing moze vam pomoci da pronadete idealne partnere koji
¢e vasem poslovanju donijeti dodatnu vrijednost. Bilo da se radi o IT
podrsci, logistici ili marketingu, pravi partner moze biti kljucan za
vas rast.

* Primjer partnerstva: Tvrtka A, specijalizirana za proizvodnju
odjece, udruzila se s digitalnom marketinskom agencijom tvrtke
B kako bi povecala svoju online prisutnost. Rezultat? Povecdanje
online prodaje za 45% u prvih godinu dana.

Maksimiziranje iskoristivosti resursa - radite pametno, ne
teze

e Analiza resursa: Koristenjem alata za upravljanje resursima i
provodenjem analize troskova, mozete identificirati gdje vasa
tvrtka moze ustedijeti ili reinvestirati za bolju iskoristivost.

e Upravljanje vremenom: Jedan od najvrjednijih resursa svake
tvrtke je vrijeme. Uvodenjem tehnika upravljanja vremenom i
alata poput Asana ili Trello, vas tim moze postici vise u kracem
vremenskom periodu.

e Primjer: Tvrtka C uvodi softver za upravljanje projektima i
postize 30% vecu produktivnost, omogucujudi timu da se fokusira na
kreativne zadatke umjesto administrativnih.

Poslovanje u danasnjem digitalnom dobu zahtijeva prilagodbu i inovaciju.
Kroz eksternalizaciju, partnerstva i inteligentno upravljanje resursima,
vasa tvrtka moze posti¢i ne samo rast, vec i odrzivost u dinami¢nom trzistu.
KljucC je u kontinuiranoj optimizaciji i prilagodbi strategija kako biste ostali
korak ispred konkurencije.

Kontinuirana edukacija i prac¢enje trendova u poslovanju

U svijetu poslovnog rasta, promjene su konstanta. Da biste ostali
konkurentni i odrzali korak s vremenom, nuzno je biti u tijeku s najnovijim
trendovima i neprestano uciti. Ovo je klju¢na komponenta uspjesnog
poslovnog planiranja.

Vaznost ucenja i prilagodbe


https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/poduzetnicka-ideja-primjer/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/kako-napisati-biznis-plan/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/swot-analiza/
https://www.poslovni-plan.com.hr/marketing/sto-je-newsletter/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/zasto-trebas-poslovni-plan/
https://www.poslovni-plan.com.hr/marketing/sto-je-newsletter/

 Neprestano ucenje: Da biste se prilagodili dinami¢nom trzistu,
morate stalno obogacdivati svoje znanje. Na primjer, ako ste vlasnik
web trgovine, vazno je biti informiran o najnovijim SEO
strategijama i digitalnim marketinskim taktikama.

* Pradenje industrijskih novosti: Ovo vam omogucuje da budete
korak ispred konkurencije. Ako, na primjer, znate da ¢e nova
tehnologija e-commerce postati popularna, mozete je
implementirati prije drugih.

Kako pratiti trendove u industriji

1. Webinari i online tecajevi: Mnoge platforme kao Sto su Udemy ili
Coursera nude kurseve vezane za poslovne strategije i digitalni
marketing.

2. Konferencije i seminari: Ovo su mjesta gdje stru¢njaci iz industrije
dijele najnovije inovacije i strategije rasta.

3. Strucne publikacije: Pratedi relevantne blogove, Casopise i
novinske portale mozete biti u toku s najnovijim vijestima i
istrazivanjima u poslovanju.

Preporucena sredstva i resursi za ucenje

e Knjige: Na primjer, “PriruCnik za digitalni marketing” ili “Strategije
rasta za 21. stoljece”.

e Podcasti: PoslusSajte epizode koje se bave novim poslovnim
modelima ili inovativnim marketinskim tehnikama.

 Forumi i zajednice: Mjesta poput LinkedIn grupe ili specificnih
foruma gdje se okupljaju profesionalci iz vase industrije mogu biti
izvor dragocjenih informacija.

Statistika: Prema istrazivanju iz 2022. godine, 87% poslovnih lidera smatra
da je kontinuirano ucenje kljucno za odrzavanje konkurentske prednosti na
trzistu.

U svijetu koji se brzo mijenja, klju¢ uspjesnosti je stalno ucenje i prilagodba.
Bilo da je rijeC o tehnolosSkim inovacijama, promjenama u potrosackim
navikama ili novim marketinskim strategijama, vazno je ostati
informiran i spreman za prilagodbu.

Alati za pracenje trendova

Tehnologija je prekrasna stvar koja nam moze olaksati pracenje
promjena u industriji. Evo nekoliko alata koji vam mogu pomodi:
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* Google Trends: Ovaj besplatan alat omoguduje vam pracenje
popularnosti klju€nih rijeci i tema tijekom vremena. Mozete
identificirati sezone trendova ili nove popularne teme u vasem
sektoru.

* Feedly: Platforma za organizaciju i pracenje vasih omiljenih vijesti i
Clanaka. Pomocu nje mozete prilagoditi izvore informacija i ostati u
toku s najnovijim vijestima iz vase industrije.

e SEMrush ili Ahrefs: Ovi alati su posebno korisni za one koji zele
pratiti SEO trendove i kljuCne rijecCi koje su relevantne za njihovu
industriju.

Vaznost umrezavanja za pracenje trendova

Jedan od najucinkovitijih nac¢ina pracenja trendova je i izravna
komunikacija s kolegama i ekspertima iz vase industrije.

e Drustvene mreze: Prisustvujte poslovnim dogadanjima ili se
ukljucite u online diskusije na platformama poput Linkedlna kako
biste razmjenjivali misljenja i informacije.

e Udruzenja i organizacije: Mnoge industrije imaju svoja
profesionalna udruzenja koja organiziraju dogadaje, radionice i
seminare gdje se Cesto raspravlja o buduéim trendovima i novim
inovacijama.

Statistika: Prema nedavnom istrazivanju, 68% poduzetnika smatra da je
umrezavanje klju¢na komponenta za otkrivanje novih poslovnih prilika i
pracenje industrijskih trendova.

Pracenje trendova i kontinuirano ucenje nisu samo koraci koje treba
poduzeti - to su neophodni elementi za bilo koji posao koji tezi
dugoroc¢nom uspjehu i inovacijama. Bilo da koristite tehnoloske alate,
prisustvujete dogadanjima ili jednostavno razgovarate s kolegama, kljuc je
biti aktivno ukljucen i spreman za prilagodbu.

Ako zelite vise informacija o tome kako ostati informiran i korak ispred
konkurencije, preporucujem da se pridruzite relevantnim online forumima
i grupama te redovito Citate strucne publikacije.

Evaluacija i prilagodba: Koraci prema stalnoj

optimizaciji vaseg poslovnog rasta

Kada se prica o poslovnom rastu, Cesto se podcjenjuje vaznost evaluacije
i prilagodbe. U svijetu digitalnog marketinga i poslovne strateSke analize,
fleksibilnost je klju¢. Razmislite o tome kao o putovanju: imate kartu (vas
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plan rasta), ali ponekad je potrebno prilagoditi put kako biste izbjegli
prepreke ili iskoristili novopronadene prilike.

Periodicno pregledavanje plana rasta

 Prepoznavanje uspjeha i neuspjeha: Prvi korak je uociti sto
funkcionira i gdje zapinje. Da li su vasi marketinski napori dali
rezultate kako ste oCekivali? Kako je vaSa prodaja reagirala na nove
promocije?

» Koristenje analitickih alata: U svijetu digitalnog marketinga,
alati poput Google Analytics i SEMrush mogu pruziti duboke uvide u
vasu web stranicu i SEO strategiju.

Prikupljanje povratnih informacija i mjerne podatke

e Ankete i upitnici: Izravna komunikacija s vasom ciljanom
skupinom moze biti nevjerojatno korisna. Ankete mogu pomodi da
shvatite koje aspekte vaseg proizvoda ili usluge vasi korisnici
posebno cijene.

* Pracenje KPIs: Klju¢ni pokazatelji uspjesnosti, kao Sto su stope
konverzije ili broj posjeta vasem web mjestu, pomazu vam da
razumijete kako vase taktike utjecu na poslovanje.

Prilagodba strategije temeljena na rezultatima

* Prilagodba marketinskih taktika: Ako ste primijetili da vasa PPC
kampanja ne daje Zeljene rezultate, mozda je vrijeme za
prilagodbu. Isto vrijedi i za SEO strategiju ili content marketing.

e Investicija u nove tehnologije: Ako primijetite da vasa
konkurencija koristi napredniji CRM sustav ili da vasa web stranica
nije dovoljno optimizirana za mobilne uredaje, to su podrucja koja
biste mogli razmotriti za poboljsanje.

Statisticki podaci:

* Prema Forbesu, ¢ak 65% menadzera vjeruje da je pravovremena
prilagodba klju¢na za dugorocni poslovni uspjeh.

 |strazivanje provedeno od strane HubSpota pokazuje da tvrtke koje
svakih 6 mjeseci prilagodavaju svoju strategiju imaju 45% vecu
vjerojatnost postizanja premasivanja svojih ciljeva.

Zaklju¢no, svijet poslovanja je dinamican i stalno se mijenja. Da biste ostali
konkurentni i postigli zeljeni poslovni rast, potrebno je kontinuirano
evaluirati svoje strategije, koristiti relevantne kljucne rijeci, slusati svoje



https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/kako-napisati-poslovni-plan-za-samozaposljavanje/
https://www.poslovni-plan.com.hr/otvaranje-firme/tvrtka-treba-osiguranje/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/swot-analiza/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/sto-je-poslovni-plan/
https://www.poslovni-plan.com.hr/planiranje/kako-napisati-pobjednicki-poslovni-plan/

kupce i biti spremni na promjene. Vasa sposobnost prilagodbe ¢esto moze
biti vasa najveca snaga.

Vaznost fleksibilnosti i prilagodljivosti u planiranju
rasta poslovanja

Kada pretrazujete “kako razviti plan rasta za poslovanje” na Googleu,
naici ¢ete na mnostvo informacija. No, nakon sto prodete sve korake, jedno
je sigurno: fleksibilnost i prilagodljivost su kljucne.

Zasto fleksibilnost?

Fleksibilnost u poslovanju nije samo moderna fraza koju ¢ete pronadi u
svakom poslovnom ¢lanku. To je neophodnost. Zivimo u brzo mijenjaju¢em
svijetu gdje je “prilagodba promjenama” postala mantra mnogih
poduzetnika.

e Tehnoloske promjene: Da li ste znali da se 80% tehnologija koje
koristimo danas nije koristilo prije deset godina? (izvor: Forbes)

e Promjene na trzistu: Prema istrazivanjima, 67% potrosaca
promijeni svoje navike kupnje barem jednom godisnje. (izvor:
Harvard Business Review)

Kako prilagodba pomaze?

Prilagodljivost nije samo reakcija na promjene, vec¢ sposobnost
predvidanja istih. Uzmimo primjer tvrtki koje su bile prilagodljive tijekom
globalne pandemije. One koje su brzo presle na online poslovanje ili su
ponudile dostavu na kuénu adresu bile su korak ispred konkurencije.

* Primjer konkurencije: Tvrtke poput Zoom i Microsoft Teams
postale su dominantne jer su predvidjele potrebu za digitalnom
komunikacijom i kolaboracijom.

Kako odrzavati fleksibilnost i prilagodljivost?

1. Edukacija i stalno ucenje: Redovito pratite trendove u vasoj
industriji.

2. Feedback kultura: Omogucdite zaposlenicima i klijentima da dijele
povratne informacije.

3. Tehnoloska spremnost: Ulaganje u nove tehnologije i sustave koji
¢e omoguditi brzu prilagodbu.
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Da bi vas plan rasta poslovanja bio uspjesan, klju¢no je ostati otvoren za
nove mogucnosti i promjene. Dok radite na tome, uvijek se sjetite da je
prilagodba vas najvazniji alat.

Kada slijededi put trazite “strategije za rast poslovanja” ili “kako
unaprijediti svoje poslovanje” na internetu, sjetite se da je prva stvar
koju trebate razmotriti vasa sposobnost prilagodbe i fleksibilnosti. Nadam
se da ¢e ovaj zakljucak posluziti kao vazan podsjetnik da u svijetu
poslovanja nikada ne smijemo postati previse ugodni ili ustaljeni. Umjesto
toga, moramo ostati budni, spremni na promjene i uvijek spremni uciti.
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